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Nejlepsi rekiamou
je pro me dobre slovo

Spinil si sviij sen. Po 12 letech ve vedeni marketingu riznych korporaci si zaloZil vlastni

firmu, ve které je jedinym zaméstnancem a jako someliér organizuje specialni

degustace a prodava vina on-line.

Vladimir Vanék je takovy prototyp dnesni generace
mileniala. Chce mit sviij volny ¢as, firmu mé nasta-
venou, aby ji mohl vést odkudkoli, a do budoucna to
i planuje. Nez se jim ale stal, pracoval dlouhou dobu
ve velkych korporacich a na néco podobného vii-
bec nepomyslel. Nicméné pred tfemi lety se rozhodl
odejit z jistého mista manaZzera marketingu a zacal
podnikat sam na sebe. Impulzem ke zméné byl roz-
hovor s osobni kouckou, kdyz resil, zda ma vzit na-
bidku marketingového reditele v jiné spole¢nosti.
»Jednoduse se mé zeptala, co chci délat po pozici mar-
ketingového feditele. Odpovédél jsem, Ze bych chtél
mit svou firmu, a z toho mi vyplynulo, pro¢ cekat a ne-
zacit rovnou,“rika k prvnimu kroku. Pribéh jeho fir-
my je sice relativné kratky, ale mozna bude inspiraci
pro viechny, kteti sviij sen o vlastnim podnikani za-
tim stale sni.

Reakce na degustaéni nudu

S tsmévem zminuje, Ze u néj jednoznacné plati tvr-
zeni ,Za v§im hledej Zenu“. Za jeho lasku k vinu to-
tiZ mohou pravé Zeny. Kdyz se s nim pred vice nez
deseti lety rozesla pritelkyné, otevrel si doma la-
hevvina, kterou dostal jako darek od agentury, a to
mu zachutnalo natolik, Ze objevil lasku novou - pra-
vé k vinu. Od dalsi pritelkyné pak dostal k Vanoctim
someliérsky kurz, kde poprvé pil ¢ervené vino. Poté
si udélal degustatorské, senzorické zkousky, ziskal
mezinarodni certifikat a zac¢al hodnotit vino i pro-
fesiondlné. Jesté v pozici $éfa marketingu chodil ve
svém volném case po degustacich a objevoval kra-
suvin.,Nékdy jsem stihli patndct degustaci za mésic,”
rika. Postupné mu ale zacalo vadit, Ze na degus-
tacich je vzdycky 20 az 30 lidi, chleba s eidamem

a z dvanactivin se daly poradné pit tak dvé. ,A tak
jsemserozladén rozhodl udélat pravy opak. Proto jsem
ndsledné své degustace nazval antidegustace jako re-
akcina degustace té doby,” popisuje someliér. Jeho
firma nabizi jednak zazitkové antidegustace a dale
prodava rtizné druhy vin, specidlni balicky napri-
klad podle ro¢nich obdobi, zemi apod. Vse stavi na
zazitku, akce, které porada, jsou jen pro 10 lidi a pé-
ruji se prémiové francouzské syry, uzeniny, sushi ¢i
cokolada s deseti ocenénymi viny. ,,Nevykldddm li-
dem monolog nudnych fakt typu: ,Tohle vino je z pisci-

milion korun - této
hranici se bliZila

pocatecniinvestice
pfi zaloZeni firmy
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té piidy, bylo deset mésicti na sudu a tak ddle. Antide-
gustace jsou naopak hodné interaktivni, lidé si sami
véci zkousi. Jedno vino spolecné pozndavame naslepo

a snazime se uhodnout jeho odriidu. Potom pdrujeme
4 druhy syrii s jednim vinem a lidé sami zkousi, ktery
syrse k nému nejvice hodi. Rikam i zajimavosti a prak-
tické tipy a triky, jak vinu jednoduse porozumét,” popi-
suje Vanék. Cilem je obohatit navstévniky, aby zjisti-
li, jaké vino jim vyhovuje a jak ho posuzovat.,,Moje
heslo je, Ze Zivot je moc krdtky, abychom pili Spatnd
vina,“ dodava.

Pomohly kontakty

,Start firmy nebyl jednoduchy. Clovék si musi uvédo-
mit, Ze buduje novy byznys tiplné od nuly v pomeér-

né silné konkurencnim prostiedi. Néco jiného je tivod-
ni byznys plan a néco jiného je pak realita trhu. Skok

z marketingového manaZera na zacinajiciho podni-
katele byl pomérné tvrdy. ZaZil jsem i pdr mésictl, kdy
jsem mél minus 200 tisic korun na firemnim a 0 na sou-
kromém tctu”, zminuje Vanék. Vina skladoval v pro-
najatém byté a sdm je zpoc¢atku i rozvazel. Nejdriv
provadél degustace po znamych a klientelu ziska-
val postupné. Nezastira, ze mu pomohly i kontakty
z predeslé prace. Jaka byla poc¢ate¢ni investice? Mu-
sel nakoupit pres Sest a pdl tisice lahvi vina, aby na-
plnil sortiment, vytvorit znacku, e-shop. Suma se
tak blizila jednomu milionu korun. Byznys se mu
sice uz po pul roce dostal do ¢ernych cisel, ale kon-
kurence je obrovska., Délam to tfetim rokem a firma
uz je stabilni, ale neZ se dostanu na prijem marketin-
gového reditele, to jesté chvili potrvd,“dodava Vla-
dimir Vanék. Loni uZ ale prodal pres 10 tisic lahvi,
hlavné pres sviij web. ,Idea fungovdni mé firmy je ta-
kovad, Ze vétSinu véci mi zajistuji externimi firmy a free-
lancefi. Chci mit svobodu fidit firmu i na ddlku bez za-
méstnanctl a mit vysokou flexibilitu“ popisuje fungo-
vani firmy Vanék.

Ceska vina moc ne

Proc¢ ocenéna vina? ,Zvolil jsem tuhle strategii, aby
vina byla nécim jind, zajimavd. Ocenénd vina vyhledd-
vdam sam,“vysvétluje vybér tohoto druhu vin. Ro¢né
ochutna vice nez 2000 vzorkt vin a vybere z nich jen
100 nejzajimavéjsich. Za kazdé chce byt schopen dat
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ruku do ohné a snazi se hledat zajimava
vina s pribéhem. Vybira si hlavné mala

a stfedni rodinna vinarstvi. Aby udr-

Zel aroven nabidky, ma nastaveny ¢tyi-
fazovy vybér vin. Casto objizdi mezina-
rodni veletrhy, kde za den ochutna 80 az
100 vin. Z toho vybere maximalné dva-
nact lahvi. Druhy den rano je prechut-

na aochutnaidalsivina stejného vinare,
aby zjistil, Ze dobré vino nebyla jen néja-
ka vyjimka. Potom si jako dalsi krok ne-
cha poslat vino dom1, v klidu ho je$té né-
kolikrat prechutné a nasledné findlné
ovérina degustaci se svymi zdkazniky.
KdyzZ vino projde ispésné viemi ¢tyifmi
fazemi vybéru, teprve pak je objednava.
Spousta dovozct bere celé portfolio vin
vinare, protoze je to financ¢né i logistic-
ky vyhodnéjsi, to neni pripad Vladimi-

ra Varika, ten si selektivné snazi vybrat
jen to nejlepsi, co podle néj dany vinar
vyprodukoval. Chce, aby ale jim nabize-
na vina byla cenové dostupn4, vétsina se
proto pohybuje od 200 do 350 korun. Spe-
cializuje se primarné na vina ze zahra-
nici, protoze podle néj si na Moravu za
vinem spousta lidi dojede sama, ale za-
hrani¢ni vina se vét§inou objevovat boji.
,Dovdzim malé mnoZstvi zahranicnich vin
a nemiiZu tolik tlacit na cenu a konkurovat
treba Lidlu. Ale takhle mé to bavi. Asi bych
ani nechtél dovazet priimérnd, levnd vina
a tocit je na kamiony. Urcité jsou pro mé do
budoucna zajimavé nékteré kamenné pro-
dejny nebo deli fetézce, ale privatni zdkaz-
nici a firmy ziistdvaji prioritou,“tika k pla-
ndm, kde by jesté chtél mimo web vina
nabizet, Vladimir Vanék.

Dobré slovo

Jeho zédkazniky jsou tedy primarné fir-
my a jednotlivci. Vino je to hodné sezon-
né ovlivnéné. Nejvice akci ma na podzim
avzimé, 60 procent obratu v tu dobu tvo-
Iifiremni akce a darky. Po zbytek roku
tvori 80 procent obratu privatni zdkaz-
nici. Sva vina dodava i do nékolika kava-
ren a restauraci., Zdzitkové antidegustace
mdm na podzim vétSinou jeden az dva mé-
sice doptedu vyproddny. Hodné to fungu-
jenatom, Ze lidé koupi ddrkovy poukaz bez
terminu a pak s obdarovanymi individudl-

Vina s piibéhem se podle Vladimira Varika dobfe prodavaiji. Lorisky rok byl nejpopularnéjsi
Lkralovsky* ryzlink z Rheingau, vino, které se fadu let dovazi na dviir anglické kralovny.

né ladim, kdy jim kurz vyhovuje,“ popisu-
je.Vzacatcich pritom délal jen jeden az
dva kurzy za mésic. Co se tyce propagace,
nejdtlezitéjsije pro néj primy kontakt se
zakazniky nebo directmailing. Postup-
né zkousel rizné druhy propagace, at uz
inzerci na Facebooku, moznosti v ramci

VLADIMIR VANEK

Cesky Krumlov.

Dvanéct leZ pracoval v brand managementu velkych firem. Za¢inal v Eurotelu a Coca-Cole. Sedm
let plsobil v Prazdroji. Prosel znackami Pilsner Urquell, relaunchoval Birell a fidil rozvoj Velkopo-
povického Kozla v ¢esku i zahranici. Poté plsobil v Karlovarskych mineralnich vodach, kde mél na
starosti Mattoni, Aquilu a portfolio licenénich znacek. V sou¢asnosti kromé svého vinného byz-
nysu Ocenenavina.cz spolupracuje na krat$ich projektech v oblasti e-commerce a napojd. Ak-
tualné pomahal skupiné investor( s vytvofenim nové znacky a komunikace pro Historicky pivovar

soutézi, PR, pravidelné se ucastni gastro-
nomickych akcich na naplavce, Burger-
festu a festivalu autentickych vin Praha
pije vino. Na slevovych portalech byt ne-
chtél, i kdyz ted vymysli pro Slevomat
antidegustaci na miru, kterd ale neni pri-
marné o slevé.  Nejvice mi ale z hlediska
byznysu funguje ,dobré slovo z tist,' Fika

k propagaci Vanék. Uvadi to na ptikla-
du svych zazitkovych antidegustaci a fi-
remnich akci, kde az 80 procent lidi, kte-
1 jimi prosli, koupi kurz svym zndmym
nebo doporuci vino v praci.

»Zdjem nastéstije, ale nechci se z toho
tiplné zblaznit, snazim se o fizeny riist byz-
nysu. UZ jsem vyrostl z cilit mit nejvétsi fir-
mu na trhu a za kazdou cenu se snazit na-
vysit obrat. Naucil jsem se Zivot vic uzZivat
a chci, aby mé to stdle bavilo. Nejvétsi hod-
notu md pro mé volny cas, ktery si mohu
sam fidit,“ rika Vanék.
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